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Istituto Tecnico Economico 

Indirizzo “Amministrazione, Finanza e Marketing” 

 
Traguardi attesi 
L’indirizzo AFM persegue lo sviluppo di competenze relative alla gestione aziendale                     
nel suo insieme e all’interpretazione dei risultati economici, con le specificità relative                       
alle funzioni in cui si articola il sistema azienda (amministrazione, pianificazione,                     
controllo, finanza, commerciale, sistema informativo, gestioni speciali). 
 
 
Competenze specifiche di indirizzo: 

● riconoscere e interpretare: 
○ le tendenze dei mercati locali, nazionali e globali anche per                   

coglierne le ripercussioni in un dato contesto; 
○ i macrofenomeni economici nazionali e internazionali per             

connetterli alla specificità di un'azienda; 
○ i cambiamenti dei sistemi economici nella dimensione diacronica               

attraverso il confronto fra epoche storiche e nella dimensione                 
sincronica attraverso il confronto fra aree geografiche e culture                 
diverse. 

● individuare e accedere alla normativa pubblicistica, civilistica e fiscale con                   
particolare riferimento alle attività aziendali. 

● interpretare i sistemi aziendali nei loro modelli, processi e flussi                   
informativi con riferimento alle differenti tipologie di imprese. 

● riconoscere i diversi modelli organizzativi aziendali, documentare le               
procedure e ricercare soluzioni efficaci rispetto a situazioni date. 

● individuare le caratteristiche del mercato del lavoro e collaborare alla                   
gestione delle risorse umane. 

● gestire il sistema delle rilevazioni aziendali con l'ausilio di programmi di                     
contabilità integrata. 

● applicare i principi e gli strumenti della programmazione e del controllo                     
di gestione, analizzandone i risultati. 

● inquadrare l'attività di marketing nel ciclo di vita dell'azienda e realizzare                     
applicazioni con riferimento a specifici contesti e diverse politiche di                   
mercato. 

● orientarsi nel mercato dei prodotti assicurativo-finanziari, anche per               
collaborare nella ricerca di soluzioni economicamente vantaggiose. 

● utilizzare i sistemi informativi aziendali e gli strumenti di comunicazione                   
integrata d'impresa, per realizzare attività comunicative con riferimento a                 
differenti contesti. 
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● analizzare e produrre i documenti relativi alla rendicontazione sociale e                   
ambientale, alla luce dei criteri sulla responsabilità sociale d'impresa. 

 
 
Sbocchi professionali 

● Impiego nel commercio, nelle industrie, assicurazioni, banche ed enti                 
pubblici 

● Assunzione di iniziative imprenditoriali 
● Possibilità di partecipare a concorsi 

 
 
Proseguimento degli studi 
Tutte le facoltà universitarie e, in maniera più specifica, i corsi di Laurea nelle aree                             
Economia e Commercio, Economia Aziendale, Giurisprudenza, Scienze Manageriali,               
Scienze Bancarie, Scienze Politiche, Scienze della Comunicazione, Lingue e Letterature                   
straniere. 
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QUADRO ORARIO DELL’INDIRIZZO TECNICO ECONOMICO 

AMMINISTRAZIONE FINANZA E MARKETING 

 
 
 

 

QUADRO ORARIO  Biennio  Triennio Indirizzo AFM 

Discipline/monte orario settimanale  1°  2°  3°  4°  5° 

IRC / Attività alternativa  1  1  1  1  1 

LINGUA E LETTERATURA ITALIANA  4  4  4  4  4 

STORIA  2  2  2  2  2 

LINGUA INGLESE  3  3  3  3  3 

MATEMATICA  4  4  3  3  3 

SCIENZE MOTORIE E SPORTIVE  2  2  2  2  2 

SCIENZE INTEGRATE (Scienze della 
terra e biologia) 

2  2          

DIRITTO ED ECONOMIA POLITICA  2  2          

SCIENZE INTEGRATE (FISICA)  2             

SCIENZE INTEGRATE (CHIMICA)     2          

GEOGRAFIA  3  3          

INFORMATICA  2  2  2  2    

SECONDA LINGUA COMUNITARIA 
(Francese) 

3  3  3  3  3 

ECONOMIA AZIENDALE  2  2  6  7  8 

DIRITTO        3  3  3 

ECONOMIA POLITICA        3  2  3 

Totale ore settimanali  32  32  32  32  32 


